CON ARQ. CLAUDIA HERASME Y ARQ. MICHELLE VALDEZ

LANZAMIENTO JUEVES 5 DE SEPTIEMBRE 2024

&3 YouTube & spotify






ARQ. CLAUDIA HERASME

Urbanista y planificadora estratégica. Claudia, con una
mirada curiosa y observadora, estudia el comportamiento
humano, el de las ciudades, y la relacion entre estos.
Cuenta con 20 anos de experiencia en el sector publico,
en los ayuntamientos de Nueva York y Chicago desde
donde ha desarrollado politicas publicas y estrategias

de desarrollo urbano. Actualmente es Socia de la firma
Partners in Public Design, basada en la Ciudad de Nueva
York, y profesora de la Maestria de Diseho Urbano de

Columbia University.

ARQ. MICHELLE VALDEZ

Arquitecta y urbanista. Con un ejercicio profesional
nmultifacético: es miembro del equipo editorial de la
Revista ARQUITEXTO; catedrdtica universitaria enfocada
en desarrollar proyectos experimentales en la ciudad,
llamados urbanismo tdctico. Es gerente de Cristobal
Valdez y Asociados, firma familiar donde ha sido lider

de proyectos de diferentes escalas tanto de diseho

arquitectonico como de disefio urbano.




PUBLICO OBJETIVO

Nuestro publico objetivo desarrollan sus vidas

® O
en el poligono central de la ciudad de Santo
Domingo. Por lo general utilizan medio de
transporte privado y residen en zonas urbanas
de alto valor adquisitivo. Este grupo demografico

tiene un alto nivel educativo, ocupaciones 50‘7 507
prestigiosas o empleos bien remunerados e =

en sectores especificos. Valoran la calidad, 18-24 afios  05% 05%
la comodidad y un estilo de vida equiilibrado. 55-34 afos  30% 40%
Disfrutan de eventos sociales de arte y cultura, 35-44 afos  AS% 359
vigjes a destinos culturales, ciudades urbanas 15+ ARoS 20% 0%

del mundo y experiencias personalizadas.




DATOS PSICOGRAFICOS

La personalidad de nuestro publico objetivo
es creativa y emocional. Llevan un estilo de
vida activo y suelen salir a eventos culturales
O gastrondmicos. Sus intereses y opiniones
se reflejan en buscar una solucién para
Mejorar sus estilos de vida y las actividades
que disfrutan. Tienen una actitud positiva y

valoran la calidad en sus estilos de vida.
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TEMAS

Introduccion

La Ciudad de Santo Domingo

El ABC de la planificacion de la ciudad
Marco Legal de la planificacion del territorio
Politica urbana a nivel municipal
Participacion Ciudadana en la Planificacion
Espacio Publico y Movilidad

Manejo de Aguas

Desarrollo Inmobiliario y Arquitectura Urbana
Arte Urbano

La Ciudad desde la academia: La experiencia de
colaboracion UNPHU y Columbia University

_
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12 Reflexion de la temporada

INVITADO
Michelle y Claudia
Erick Dorrejo
Patricia Cuevas

David Arbona
José Marion Landais / Nathalie Garcia

Michelle y Claudia
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DE QUE HABLAREMOS
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Standard
:$60.000

Mensual

1 mencioén por episodio

1segmento publicitario en
cada episodio

1 cintillo o un banner
publicitario cada 10 minutos
con presencia de 6 segundos

1 banner publicitario en los
clips promocionales para las
redes sociales cada semana

PATROCINIOS

Premium

3§95.000

Mensual

2 menciones por episodio

1segmento publicitario en
cada episodio

1 cintillo o un banner
publicitario cada 10 minutos
con presencia de 6 segundos

2 banners publicitarios en los
clips promocionales para las
redes sociales cada semana

product placement en el set
durante la temporada

1 espacio publicitario en la
pdagina web

* Patrocinio minimo 3 meses o 12 episodios

Deluxe

2$125.000

Mensual

3 menciones por episodio

1segmento publicitario en
cada episodio

1 cintillo o un banner
publicitario cada 10 minutos
con presencia de 6 segundos

2 banners publicitarios en los
clips promocionales para las
redes sociales cada semana

product placement en el set
durante la temporada

3 espacios publicitarios en la
pdagina web

* Fecha limite 31 de agosto 2024,
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